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RESULTATS D'APRENENTATGE
En acabar aquesta unitat de treball, cada alumne:
· Sap reconèixer una idea creativa.
· Coneix i utilitza els diferents mètodes que hi ha per generar idees creatives.
· Distingeix una idea emprenedora d'una altra que no ho és.
· Coneix el contingut d'una investigació de mercat i com pot dur-la a terme.
· Fa una investigació de mercat.

CONTINGUTS
1. La idea emprenedora
2. Tècniques per estimular la creació d'idees
2.1. La pluja d'idees o brainstorming
2.2. El pensament lateral
2.3. El llistat d'atributs
3. Formula i comunica la teva idea
3.1. L’storytelling
4. La construcció del model de negoci: el model Canvas
5. La investigació de mercat
5.1. Conceptes bàsics
5.2. Contingut de la investigació de mercats
	5.2.1. El producte
	5.2.2. Els consumidors. El mapa d'empatia
	5.2.3. La competència
	5.2.4. Els proveïdors
	5.2.5. L'entorn
6. El procés d’investigació de mercat
6.1. Fonts de la informació
6.2. Tipus d’investigació
	6.2.1 La investigació quantitativa
6.2.2. La investigació qualitativa

CRITERIS D'AVALUACIÓ
S'avaluarà els alumnes de conformitat amb els criteris d’avaluació següents:
· Es reconeixen les idees creatives i innovadores i es distingeixen de la resta.
· S'han utilitzat els diferents mètodes descrits per generar idees creatives.
· S'ha valorat la importància de la creativitat, la iniciativa, la formació, la investigació i la col·laboració com a requisits per tenir èxit en l'activitat emprenedora.
· S'ha definit una determinada idea de negoci de l'àmbit sectorial del cicle formatiu, que servirà de punt de partida per elaborar un pla d'empresa.
· [bookmark: _GoBack]S'ha descrit el procés de realització d'una investigació de mercat i se n'ha dut a terme una en l'àmbit del sector professional de l'alumne. 
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